PNM La Costera (Puçol)


	OBJETIVO GENERAL 

	1. SENSIBILIZACIÓN DE COLECTIVOS Y POBLACIÓN LOCAL

	ACCIÓN

	Campaña informativa-explicativa de lo que implica la declaración del PNM.

	DESCRIPCIÓN 

	· Edición de un folleto informativo de formato sencillo pero con un contenido que explique con precisión qué aporta la declaración de PNM, tanto la asunción de responsabilidades individuales y colectivas por los usuarios como los beneficios que reporta.
· Visitas guiadas a los colectivos y asociaciones de la población para la difusión de sus valores y difusión de los usos posibles y concienciación sobre las responsabilidades en su conservación.
· Panel explicativo a la entrada del PNM.

	Objetivos específicos
	· Implicación de los colectivos y asociaciones locales en la puesta en valor y difusión del PNM.

	Destinatarios: Colectivos locales que tienen posibilidades de utilizar las instalaciones del PNM.
Organismos o Colectivos implicados: Área de Medio Ambiente, Departamento de Comunicación y Gestores del PNM.
Trámites o autorizaciones necesarias:
· Solicitar diseño e impresión de los folletos informativos al Departamento de Comunicación.

· Coordinar y concertar visitas guiadas con los gestores del PNM y los colectivos implicados.

· Adquisición e instalación de cartel explicativo contratado con empresa externa.

	Sinergias con otras actuaciones u objetivos específicos: 

	Prioridad: Alta
	Plazo de ejecución: diciembre 2011

	Asociaciones implicadas:


	Medios necesarios y costes previstos para la ejecución 

	
	Medios humanos
	Medios materiales

	Descripción
	Educadores ambientales

	Folleto y Cartel


	Fuente
	Gestores del PNM
	Ayuntamiento 

	Coste estimado (€/año)
	
	3.000 €

	Presupuesto orientativo: 

	Beneficios previstos:
· Mayor sensibilización de los colectivos en el cuidado del entorno del PNM.

	Fuentes de financiación: Presupuesto municipal

	Medios necesarios y costes previstos para el mantenimiento

	· Mantenimiento del cartel.

	Posibles conflictos a considerar
	· Falta de interés por parte de los colectivos invitados.

	Alternativas frente a posibles conflictos
	· Visitas personalizadas a los colectivos para incentivarles a participar.

	Referencias de interés
	


	OBJETIVO GENERAL 

	2. DIFUSIÓN DEL PNM FUERA DE LA POBLACIÓN

	ACCIÓN

	Campaña de difusión sobre el PNM.

	DESCRIPCIÓN 

	· Estudio de potenciales visitantes del PNM.

· Elaboración del dossier informativo a difundir.

· Difusión: visitas personalizadas, páginas web locales y externas, redes sociales, etc.

	Objetivos específicos
	· Conseguir la afluencia de visitantes del PNM y usuarios de sus instalaciones.

	Destinatarios: Población y colectivos de fuera de la población.
Organismos o Colectivos implicados: Área de Medio Ambiente, Departamento de Comunicación y Gestores del PNM.

Trámites o autorizaciones necesarias:

· Contactar con organismos e instituciones que nos faciliten datos de potenciales usuarios (Conselleria, Diputación, IVAJ, Ayuntamientos próximos, etc.).

· Organizar visitas personalizadas a grupos interesados.

· Difusión información elaborada a través de los distintos medios de comunicación seleccionados.

	Sinergias con otras actuaciones u objetivos específicos: 

	Prioridad: Media
	Plazo de ejecución: junio 2012

	Asociaciones implicadas:

· Gestores PNM

· Consellerias competentes

· IVAJ


	Medios necesarios y costes previstos para la ejecución 

	
	Medios humanos
	Medios materiales

	Descripción
	Propios  y externos (posibilidad de alumnos en prácticas)

	Dossier informativo



	Fuente
	Ayuntamiento
	Ayuntamiento 

	Coste estimado (€/año)
	
	

	Presupuesto orientativo: 

	Beneficios previstos:

· Potenciación de las visitas y usos del PNM.

	Fuentes de financiación: Presupuesto municipal

	Medios necesarios y costes previstos para el mantenimiento

	

	Posibles conflictos a considerar
	· Exceso de visitantes.
· Falta de visitantes.

	Alternativas frente a posibles conflictos
	· Limitar la capacidad de carga del PNM estableciendo un control de accesos.
· Rediseñar la campaña de difusión.

	Referencias de interés
	


